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Aulenes Somos

;Qué hacemos exactamente’

Brindamos soluciones de e-Commerce 360° a las principales marcas de

Argentina y América Latina. Desarrollamos los e-Shops oficiales de cada

uno de nuestros clientes y pensamos estrategias ganadoras que
@ maximizan sus ventas.
Nos consolidamos como socios estratégicos bajo un esquema de
@ comisiones que garantiza la obtencion de resultados.
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dulenes Somos
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eCommerce

NO es un local mas

NO es una herramienta

Es un canal de Ventas
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Products researched online before being purchased offline
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TUNICA ALE POLERA GABI BLUSA KIDMAN
$ 2:398 $ 1.638 $ 1.598
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ROPO

INVIERNO 17 NEW IN!' MODA DENIM ACCESORIOS INTIMATES WE LOVE FORGIRLS HOME VINTAGE Q, | [0] | Mi cuenta | Locales | AR @
Remera Bentham Camisa North Vienna Vestido Block Girls Remera Male Laser
$1.300 $ 2900 $ 790 $ 990
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PANTALON SASTRERO CREPE PANTALON SASTRERO CREPE PANTALON BOOT CUT LIZZY
$ 973,00 54396066 $ 973,00 54395666 $1.113,00 $4-596;06
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Tapado Wonderful Campera Jump Campera Jump Campera Corder
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Nuevos Paradigmas

+ Complejidad del Canal
+ Constante evolucidn

& criteo. Google Y

AdWords w<zendesk i
mercado Pages

mageworx Pago
"wmmaw‘(:E;l_d"s\l\v/ll I |l|' §@@@;:

gFacebookAdsD Google g‘ RIJIMETRICS >ADM0T|ON . @

Search Console Google Analytics

soaalbakers

GLAMIT



Nuevos Paradigmas

Massive Campaigns s
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Las (Claves

Armar equipo
Empoderamiento

Tnversion

FOCO
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vs Hot Sale 16 |vs CyberMonday 16

150% 58%

1147% |4 90% |

218% 79%

It 39% |4 48% |
2663% |4 69%

Q 4% [ -13%
0 259% |4 268%|
Q4 -3% |- 0%
0 176% |4 57% |
3 235% |4 51%
- 13 36% |
It 191% |7 15% |
338% 31%

Resultados

|vs Hot Sale 16 |vs CyberMonday 16

61% |7 19%
{p 6% |4+ 34%
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20% |7 27%
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